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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国智能手机市场深度调研与投资前景研究报告》介绍了智

能手机行业相关概述、中国智能手机产业运行环境、分析了中国智能手机行业的现状、中国

智能手机行业竞争格局、对中国智能手机行业做了重点企业经营状况分析及中国智能手机产

业发展前景与投资预测。您若想对智能手机产业有个系统的了解或者想投资智能手机行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。

             智能手机（Smartphone），是指像个人电脑一样，具有独立的操作系统，大多数是大屏

机，而且是触摸电容屏，也有部分是电阻屏，功能强大实用性高。可以由用户自行安装包括

游戏等第三方服务商提供的程序，通过此类程序来不断对手机的功能进行扩充，并可以通过

移动通讯网络来实现无线网络接入的这样一类手机的总称&rdquo;。

    据博思数据发布的《2018-2023年中国智能手机市场深度调研与投资前景研究报告》表明

：2018年上半年我国手机销量达85017.1万台，比上年同期增长1.4%。       指标   2018年第二季

度   2018年第一季度   2017年第四季度   2017年第三季度   2017年第二季度       移动通信手持机(

手机)销售量_累计值(万台)   85017.1   41824.6   192056.4   140806.9   92034.9       移动通信手持机(手

机)产销率_累计值(%)   100.3   101.1   100.2   97.6   98.9       移动通信手持机(手机)比上年同期增减(

百分点)   1.4   1.1   -1.7   -3.7   -1.9       移动通信手持机(手机)期末库存比年初增减(%)   -8.2   20.7  

25.3   6.1   -5.9
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 （2）智能手机用户认为需改进的地方

 （3）非智能手机用户购买智能手机的影响因素

 7.2 智能手机购买倾向分析

 7.2.1 手机用户选择智能手机的比例分析

 7.2.2 手机用户选择智能手机的原因分析

 7.2.3 手机用户选择智能手机的用途

 7.2.4 手机用户选择智能手机时注重的参数分析

 （1）智能手机用户选择智能手机时注重的参数分析

 （2）非智能手机用户选择智能手机时注重的参数分析

 7.2.5 手机用户选择智能手机时注重的功能分析

 （1）智能手机用户选择智能手机时注重的功能分析

 （2）非智能手机用户选择智能手机时注重的功能分析

 7.2.6 手机用户对智能手机操作系统选择倾向分析

 （1）智能手机用户对智能手机操作系统选择倾向分析

 （2）非智能手机用户对智能手机操作系统选择倾向分析

 7.2.7 手机用户选择智能手机时品牌倾向分析

 7.2.8 手机用户对价位选择分析

 7.3 智能手机购买渠道分析

 7.3.1 智能手机行业主要销售渠道分析

 （1）传统代理



 （2）直营零售店

 （3）运营商定制

 （4）家电连锁店

 （5）手机连锁卖场

 （6）网络销售

 （7）电子商城

 （8）水货市场

 7.3.2 智能手机用户购买智能手机渠道分析

  

 第8章：中国智能手机行业投资与投资前景分析

 8.1 中国智能手机行业趋势预测分析

 8.1.1 中国智能手机出货量预测分析

 8.1.2 中国智能手机销量预测分析

 8.1.3 2013-2017年发展阶段分析

 8.2 中国智能手机行业投资前景

 8.2.1 系统风险

 （1）中国智能手机行业政策风险

 （2）中国智能手机行业宏观经济波动风险

 （3）中国智能手机行业关联产业风险

 8.2.2 非系统风险

 （1）中国智能手机行业技术风险

 （2）中国智能手机行业竞争风险

 （3）中国智能手机行业其他风险

 8.3 中国智能手机行业投资特性及建议

 8.3.1 中国智能手机行业投资特性分析

 （1）中国智能手机行业吸引力分析

 （2）中国智能手机行业进入壁垒分析

 （3）中国智能手机行业盈利模式分析

 （4）中国智能手机行业盈利因素分析

 8.3.2 中国智能手机行业投资建议

 （1）关注积极涉足电容式触摸屏企业

 （2）寻找与手机生产紧密的企业



 （3）上游核心企业最有竞争力

 （4）增值服务因行业年轻而富有潜力

 8.4 中国智能手机市场战略与成功因素

 8.4.1 中国智能手机市场的投资前景分析

 （1）改革组织结构以专注智能手机业务

 （2）采取高端产品策略抢占制高点

 （3）巩固市场地位

 （4）掌控价值链

 8.4.2 中国智能手机市场的成功因素分析
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